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ÖNSÖZ

Günümüzde teknoloji ve yenilik, girişimcilik dünyasının itici güçleri haline 
gelmiştir. “Teknoloji ve Yenilikçilik Odaklı Girişimler” adlı bu eser, bu iki önemli 
kavramın, girişimcilik üzerindeki etkilerini derinlemesine inceleyen, kapsamlı 
ve çok yönlü bir çalışma olarak karşımıza çıkmaktadır. Bu kitap, alanında uzman 
20 yazar tarafından kaleme alınmış olup, 17 bölümden oluşmaktadır ve her bir 
bölüm, girişimcilik ekosisteminin farklı bir yönünü mercek altına almaktadır.

Teknoloji ve yenilik, girişimcilik dünyasının kalbinde yer alırken, bu alanlarda 
meydana gelen hızlı gelişmeler, girişimcilerin önündeki fırsatları ve zorlukları 
da beraberinde getirmektedir. Peter Drucker “Geleceği tahmin etmenin en iyi 
yolu onu yaratmaktır” ifadesini kullanmaktadır. Bu kitap, geleceği yaratmaya 
odaklanan girişimcilerin, teknolojiyi ve yenilikçiliği nasıl kullanabileceklerini 
gösteren bir rehber niteliğindedir.

Kitabımız, girişimciliğin sadece bir iş kurma süreci olmadığını, aynı zamanda 
yenilikçi düşünme ve sürekli gelişim gerektiren, dinamik bir süreç olduğunu 
vurgulamaktadır. Girişimcilik, risk almayı, belirsizlikle başa çıkmayı ve sürekli 
öğrenmeyi gerektiren bir yolculuktur. Bu yolculukta başarılı olmanın anahtarı 
ise teknoloji ve yenilikçiliği etkin bir şekilde kullanmaktır.

Dijitalleşme, günümüz girişimcilik dünyasında devrim niteliğinde bir 
dönüşüm sağlamaktadır. Dijital teknolojiler, iş süreçlerini daha verimli 
hale getirirken, aynı zamanda yeni iş modelleri ve fırsatlar yaratmaktadır. 
“Dijital çağda, dijitalleşme girişimciliğin kalbidir” derken, bu teknolojilerin 
girişimcilikte oynadığı merkezi rolü vurgulamak gerekir. Kitabımız, 
dijitalleşmenin, girişimcilik üzerindeki etkilerini kapsamlı bir şekilde ele 
almakta ve bu alandaki en son gelişmeleri okuyucularla paylaşmaktadır.

Yapay zekânın girişimcilikteki önemi de giderek artmaktadır. Yapay zekâ, 
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veri analizi, müşteri ilişkileri yönetimi, ürün geliştirme ve daha birçok alanda 
girişimcilere önemli avantajlar sunmaktadır. Einstein’ın da dediği gibi: “Hayal 
gücü bilgiden daha önemlidir. Çünkü bilgi sınırlıyken, hayal gücü tüm 
dünyayı kapsar.” Yapay zekâ, girişimcilerin hayal gücünü gerçeğe dönüştürme 
süreçlerinde vazgeçilmez bir araçtır. Bu kitap, yapay zekânın girişimcilikte 
nasıl etkin bir şekilde kullanılabileceğine dair somut örnekler ve stratejiler 
sunmaktadır.

Girişimcilik, cesaret gerektiren bir yolculuktur. Başarılı girişimciler, risk 
almayı göze alan, belirsizlikle yüzleşen ve karşılaştıkları engellere rağmen 
yollarına devam eden kişilerdir. “Cesaret, korkunun olmadığı yer değil, korkuya 
rağmen devam etmektir” der Mark Twain. Girişimcinin cesareti, yenilikçi 
düşünce ve teknolojik araçlarla birleştiğinde, büyük başarılar elde etmenin 
anahtarıdır. Kitabımız, girişimcilerin bu cesareti nasıl geliştirebileceklerine ve 
bu cesareti nasıl sürdürebileceklerine dair değerli bilgiler sunmaktadır.

Girişimin sürdürülebilirliği, uzun vadeli başarı için kritik bir faktördür. 
Sürdürülebilirlik, sadece çevresel değil, aynı zamanda ekonomik ve sosyal 
boyutları da kapsayan bir kavramdır. Başarılı girişimciler, iş modellerini 
sürdürülebilirlik prensipleri üzerine kurarak, hem kendi işlerini hem de toplumu 
olumlu yönde etkileyebilirler. Bu kitapta yer alan her bir bölüm, okuyuculara 
ilham vermeyi ve onları kendi girişimcilik yolculuklarında desteklemeyi 
amaçlamaktadır. Girişimciliğin zorluklarla dolu bir yolculuk olduğu açıktır, 
ancak bu zorluklar, aynı zamanda büyük fırsatlar da barındırır. “Başarı; hazırlık 
ve fırsatın kesiştiği noktadır.”. Bu kitap, girişimcilerin sürdürülebilir iş modelleri 
geliştirmelerine ve bu modelleri, nasıl başarılı bir şekilde uygulayabileceklerine 
dair stratejiler sunmaktadır.

Kitapta yer alan bölümler, girişimciliğin çeşitli yönlerine odaklanmaktadır. 
Her bir kategorideki bölümler, farklı bir perspektiften girişimciliği ele almakta 
ve okuyuculara değerli bilgiler sunmaktadır. Örneğin, bir bölümde teknolojinin 
girişimcilik üzerindeki etkileri ele alınırken, bir diğer bölümde yenilikçi 
iş modelleri ve bu modellerin nasıl uygulanabileceği incelenmektedir. Bu 
sayede okuyucular, girişimcilik dünyasına dair geniş bir bakış açısına sahip 
olabileceklerdir. Ele alınan konular, girişimcilik dünyasında devrim yaratma 
potansiyeline sahip olan teknolojilerdir. 

Kitabın yazarı olan 20 akademisyen ve uzman, her biri kendi alanında derin 
bilgi ve deneyime sahip kişilerden oluşmaktadır. Her yazar, kendi uzmanlık 
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alanına dair, en güncel bilgileri ve uygulamaları okuyucularla paylaşmaktadır. 
Bu da kitabın, sadece teorik bilgileri değil, aynı zamanda pratik uygulamaları da 
içeren, zengin bir içerik sunmasını sağlamaktadır.

“Değişim, yenilikçilik olmadan, yenilikçilik ise girişimcilik olmadan 
mümkün değildir.” Bu söz, kitabın temel felsefesini özetlemektedir. Girişimcilik, 
değişimi ve yenilikçiliği sürekli kılan bir süreçtir ve bu süreçte başarılı olmanın 
anahtarı, teknoloji ve yenilikçiliği etkin bir şekilde kullanmaktan geçmektedir. 
Bu kitap, bu anahtarı okuyucularına sunmakta ve onları geleceğin başarılı 
girişimcileri olmaları için gerekli bilgi ve becerilerle donatmaktadır.

“Teknoloji ve Yenilikçilik Odaklı Girişimler” kitabı; girişimcilik, teknoloji 
ve yenilikçilik konularında kapsamlı ve derinlemesine bilgiler sunan, her biri 
alanında uzman yazarlar tarafından kaleme alınmış, değerli bir kaynak kitaptır. 
Bu kitap, sadece girişimciler için değil, aynı zamanda girişimcilik ekosisteminde 
yer alan herkes için önemli bir başvuru kaynağıdır. Her bir bölüm, okuyuculara 
yeni perspektifler kazandırmayı ve onları kendi girişimcilik yolculuklarında bir 
adım öteye taşımayı amaçlamaktadır.

İnanıyoruz ki, “Teknoloji ve Yenilikçilik Odaklı Girişimler” kitabı, 
girişimcilik yolculuğunuzda size ilham verecek, yol gösterecek ve başarıya 
ulaşmanızda önemli bir kaynak olacaktır. Bu değerli eseri sizlerle paylaşmaktan 
büyük mutluluk duyuyor, okuma sürecinizin verimli ve ilham verici olmasını 
diliyoruz. Saygılarımızla,

Doç. Dr. Gözde MERT ve Prof. Dr. Recep KÖK 

İstanbul, 2024




